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IDIS apresenta duas pesquisas inéditas sobre a percepção de empresas e de ONGs a respeito do Marketing Relacionado a Causas

A divulgação será feita durante o 3º Seminário Internacional de Marketing Relacionado a Causas, dia 25 de outubro, em São Paulo. Além da divulgação das pesquisas, o seminário tem como objetivo discutir a evolução das campanhas de MRC com base em casos concretos 
 

O Instituto para o Desenvolvimento do Investimento Social (IDIS) promove no próximo dia 25 de outubro a terceira edição do Seminário Internacional de Marketing Relacionado a Causas (MRC). O objetivo do encontro é incentivar as empresas e as organizações da sociedade civil a conhecer e a utilizar a ferramenta de MRC de maneira consistente, planejada e eficiente, gerando melhores resultados para a sociedade e para elas próprias.
Durante o seminário, serão apresentados os resultados de duas novas pesquisas realizadas pela Enfoque Pesquisa de Marketing a pedido do IDIS: uma sobre as atitudes e o comportamento das empresas e outra, inédita, sobre o comportamento das Organizações da Sociedade Civil (OSCs).

O Seminário de Marketing Relacionado a Causas é dirigido aos executivos e aos profissionais de empresas, das áreas de marketing, de comunicação, de assuntos corporativos e de relações comunitárias; aos executivos de OSCs; a profissionais de mobilização de recursos e de desenvolvimento institucional; e a empreendedores sociais.

“Desde 2003, quando realizamos o primeiro seminário, vemos um evolução na utilização do MRC, liderados por uma massa crítica de profissionais que estão levando a aplicação da ferramenta em sua plenitude. Seminários como estes são fundamentais na formação destes profissionais. Além disso, pela primeira vez essa evolução poderá ser avaliada via pesquisa, já que estaremos divulgando no evento a segunda pesquisa com empresas”, afirma Márcia Woods, diretora de desenvolvimento institucional do IDIS.   
Entre os palestrantes confirmados estão Mike Wareing, CEO da KPMG, Marcos Kisil, diretor presidente do IDIS, Márcia Kalvon Woods, diretora de desenvolvimento institucional do IDIS, Marcelo Bicudo, diretor de marketing da Atlantica Hotels International, Luis Vieira da Rocha, diretor executivo dos Doutores da Alegria, Mônica Rennó, superintendente de relações corporativas e de marketing da WWF-Brasil, Lírio Cipriani, diretor executivo do Instituto Avon, Silvia Zanotti, diretora da Fundação Nestlé, e Zilda Knoploch, presidente da Enfoque Pesquisa de Marketing.

Com base em casos concretos, os palestrantes abordarão os aprendizados adquiridos no estabelecimento de parcerias entre empresas e OSCs, como os resultados do programa são avaliados, tanto para o negócio como para a causa, além dos desafios para o aperfeiçoamento do programa.

“Nas duas primeiras edições, por se tratar de um tema relativamente novo para as empresas e para as organizações brasileiras, optamos apenas por fazer a apresentação de casos. Neste ano, o seminário dá um passo além. Iremos discutir a evolução da parceria entre empresas e OSCs rumo a uma campanha estruturada de MRC”, afirma Márcia.
Dados da pesquisa de 2003

Pesquisa encomendada pelo IDIS, produzida pela Enfoque, no fim de 2003, apontou que apenas 27% das empresas brasileiras, naquele ano,  realizavam programas de MRC. No entanto, 32% delas disseram que pretendiam utilizar a ferramenta nos três anos seguintes.
Sobre o IDIS

O Instituto para o Desenvolvimento do Investimento Social é uma organização social de interesse público, fundada em 1999, que presta consultoria e capacitação a empresas, famílias, comunidades e indivíduos que desenvolvem projetos sociais, com o objetivo de aumentar a eficiência e os benefícios dos recursos investidos, visando maior impacto social.

Marketing Relacionado a Causas no IDIS

Em 2003, o IDIS implementou a Iniciativa de Marketing Relacionado a Causas como mais uma forma de promover alianças estratégicas entre empresas e organizações da sociedade civil, estimulando o investimento social e mobilizando consumidores e toda sociedade a contribuírem com diferentes causas sociais. 
Desde então, o IDIS já promoveu dois seminários internacionais, capacitou com palestras ou cursos cerca de 1650 profissionais, encomendou duas pesquisas sobre o comportamento das empresas e consumidores, além da produção de duas publicações com dados e casos brasileiros e de dois vídeos para disseminação do tema. Por fim, o instituto também foi responsável pela formação de um Comitê Estratégico de Empresas e da Rede Agente de OSCs em Marketing Relacionado a Causas, composta por 20 organizações. 

 

3º Seminário Internacional de Marketing Relacionado a Causas
 

Local: Centro de Cultura Judaica (Rua Oscar Freire, 2500 – Sumaré, São Paulo)
Data: 25 de outubro de 2007
Horário: das 8h30 às 18h
Preço unitário: R$ 250,00 – 20% do valor será doado para a Rede Agente 
Inscrições pelo site www.idis.org.br/mrc/mrc.htm e informações: (11) 3881-3860 ou mrc@idis.org.br
Programação
8h30

Credenciamento 

9h00

Acolhida

9h15

O MRC no contexto da Responsabilidade Social 

10h30

Café

11h00

A visão das empresas do MRC



Apresentação de casos concretos 

· Aprendizados no estabelecimento de parcerias com OSCs. 

· Avaliação dos resultados do programa, tanto para o negócio como para a causa. 

· Desafios para o aperfeiçoamento do programa. 

12h30 

Almoço

14h00

A visão das OSCs do MRC

Apresentação de casos concretos 

· Aprendizados no estabelecimento de parcerias com empresas. 

· Avaliação dos resultados do programa, tanto para o negócio como para a causa. 

· Desafios para o aperfeiçoamento do programa.

15h30

Café

16h00
Apresentação dos resultados das Pesquisas - Cenário Brasileiro do Marketing Relacionado a Causas: Atitudes e Comportamento das Empresas e das Organizações da Sociedade Civil

16h30

Comentários

17h30

Encerramento
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